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“Varsansa, niyo yoxsan?” kitab1 soxsi brend-
losmo vo reputasiya idarogiliyi sahosindo ovozsiz
boladgidir. Kitabda goxsi brendin yaradilmasi, do-
yarlorin miioyyan edilmasi, hadof auditoriyas: ilo
somorali linsiyyat qurulmasi vo pesokar imicin in-
kisaf etdirilmesi yollar1 otrafli gostorilir. Miallif
$oxsi reputasiyanin is vo soxsi hoyatda onomli rol
oynadigini praktik nlimunslor vo moslohatlorlo izah
edir. Kitab hom fordi sahibkarlar, hom do pesokarlar
liclin soxsi brendin is diinyasinda ugur qazanmaq
yolunda neca vacib bir vasito oldugunu vurgulayir.
Stiratlo doyison rogomsal miihitdo soxsi markanin
davamli inkisafi vo diizglin idaro olunmasi {i¢iin
dayorli tovsiyyaler verir.
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On soz

Diinya imkanlarla dolu rogomsal dovre dogru
doyisir. Artiq real hoyatda olmaq, hals var olmaq
sayllmir. Gergok diinyada yasadiqda insanlar soni
g0ra va esida bilar, lakin roqomsal diinyada olma-
diqgda, kolgodo galirsan. Tam bu mogamda bir sual
yaranir: Varsansa, niyd yoxsan?

Indi insanlar rogomsal kontent vo kommunika-
siya vasitosilo qarsiliqli alagaler yaradir, roylor for-
malagdirir vo miinasibatlor qurur. Mohz buna goro
tam movcud olmaq vo bu movcudlugu davam et-
dira bilmok tigiin etibarli rogomsal soxsiyyot yarat-
magq vacibdir.

Roagomsal asrdo movcudluq sadaco goriinmak vo
ya esidilmak deyil, eyni zamanda dayarli, tosirli vo
aktual olmaqdir. Ciinki, insanlara diqqat colb etmo-
ya calisan yox, hoyatlarina doyor qatanlar maraqli-
dir. Basqalarinin hayatina vo diisiincalorine doyeor
qatan soxsi brendlor dorhal forglonir, mogsadlorine
daha tez catir vo ugurlu olur. Noticads bu ciir soxsi
brendlor giindolik inkisafdan, tokamiildon zovq ala-
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raq daha da xogbaxt olur vo yoluna omin addimlarla
davam edir.

Bu kitabda rogomsal dovr vo siini intellektin
soxs1 brending prosesing darin tosirindon bahs olu-
nur. Kitab tokco bir se¢cim kimi deyil, hom do miia-
sir hayatin vacib bir elementi kimi giiclii bir onlayn
movcudlugun qurulmasi zorurstini dorindon aras-
dirir.

Biz kitabin miixtalif fasillorindo miiasir roqgom-
sal vo rogabatli diinyada soxsi brendin qurulmasi,
idaro olunmasi vo qorunmasi yollarini dyronmakloe
yanagsi, ugurlu reputasiyanin insanin 6ziino, hoyati-
na vo biznesina tosirlori kimi soxsi inkisafa aparan
addimlar1 miizakirs edocoyik.

Bu soyahatdo siz, hadof auditoriyas1 il darin
olagaler quran soxsi brend yaratmagin asas prinsip-
lorini dyronacoksiniz. Sahib oldugunuz asl doyor-
lori oks etdiron va etibarliliginizi artiran reputasiya
yaratmaq li¢iin, roqomsal platformalar vo alstlorden
istifado etmoyin diizgiin yollarini kosf edocoksiniz.
Oxucularimiz, yalniz raqomsal dovrds neco forg-
lonmayi deyil, hom ds tabiiliyi, 6zglivoni, nizam-
intizami idara edorak, ugur qazanmaqda davamlili-
gin yollarini dyronacak.

Bu kitab 10 ildon ¢ox miiddatda, yiizlorlo soxsi
brendo gostorilon xidmat noticosinda toplanilmis
real tocriibalor asasinda hazirlanib. O, sizo ragqom-
sal medianin giiclindon istifade etmays komak edo-
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cok fikirlor vo strategiyalar toklif edir, soxsi bren-
dinizin tosirli, aktual vo ugurlu galmasini tomin
edir. Miizakirs olunan konsepsiyalar vo texnikalari
monimsamakls, varliginizin hom goriinan, hom da
doyoerli olmasini tomin edacak, kdlgalordon ¢ixma-
&1 vo rogomsal diinyada qalici tosir gostormayi Oy-
ronocoksiniz.



Soaxsi brendinq nadir?

“Yaxst bir reputasiya qazanmagin yolu, goriin-
mak istadiyiniz kimi olmaga ¢alismaqdwr”. Sokrat

Buglinkii roqabat miihitindo giiclii soxsi brend
yaratmag, artiq hor zamankindon daha vacibdir. Istor
iddiali sahibkar, istor frilanser, istorso do karyeranizi
inkisaf etdirmak istoyon pesokar olmaginizdan asili
olmayaraq, soxsi brendiniz roqabotli bazarda secil-
mak ticlin giiclii vasits ola bilor. Rogamsal miihit-
do milyonlarla insan vo siini intellektin toromolori
diggati calb etmok ii¢lin miibarizo apararkon, homin
izdihamin i¢indo forqlonmok heg vaxt belo ¢otin ol-
may1b. Bu strateji proses sizo soxsiyyatinizi, tacrii-
bonizi vo unikal bacariqlarinizi niimayis etdirmoklo
forqlonmoys imkan verir. Miihitdon vo dovrdon s6z
diismiiskon, golin soxsi brendingin torifini arasdir-
mazdan ovval, birinci onun tarixino nozor salaq.

Oslindo, soxsi brending konsepsiyasi miiasir ix-
tira deyil, insanlarin asrlor boyu davam etdirdiyi ye-
niliklors uygunlagmanin naticosidir. Onun shomiy-
yatini hoqgiqgaton dork etmok {igiin, tarixi koklorini
izo ¢ixarmali, tarixi proseslor vasitosilo homin kon-
sepsiyanin tokamiiliinii izlomok {i¢iin iso zamanda
geriyo soyahot etmoliyik. Bu kosfiyyat vasitosilo
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biz asrlor boyu soxsi brendingin tokamiiliinii forma-
lagdiran sosial-madoni kontekstlor, texnoloji iralils-
yislor vo paradigma dayisikliklori hagqinda avozsiz
anlayislar oldo edirik.

Qoadim Misirin heroqliflorindon tutmus, orta osr-
lor Avropasinin heraldik simvollarina qodar soxsi
brendinqin ilkin tozahiirlerinin har biri, insanin fordi
soxsiyyatini tosdiq etmok vo sosial statusunu miioy-
yan etmak instinktindon qaynaqlanirdi. Sivilizasi-
yalar inkisaf etdikco, ticarat yollar1 genislondikco
tacirlor vo sonotkarlar reputasiya vo sonotkarligin
doyorini anlamaga basladilar, soxsi markanin forg-
londirilmasi vo taninmasinin ilkin formalar {igiin
zomin yaratdilar.

Soxsi brending anlayisinin kokii fordlerin miil-
kiyyati, soxsiyyoti vo statusunu gostormok ii¢iin
simvollar, isaralor vo monoqramlardan istifados et-
diyi godim sivilizasiyalara gedib ¢ixir. Qodim Mi-
sirdo ustalar 6z sonatkarliglarinin orijinallig1 ve
prestijini siibut etmok ii¢iin 6z asorlorine bugiinkii
logolara banzer unikal simvollarla damga vurur-
dular.

Heraldika orta asrlordo, fordlori miioyyon edon
vo gobilolori tomsil edon miirokkob sistem kimi
meydana ¢i1xdi. Soylu ailsler 6z mansoyini va sosi-
al movqelarini vurgulamagq ti¢tin forqli ranglor, sim-
vollar, siiarlar1 oks etdiron gerblor va ailo nisanlari
istifada etdilor. Bu vizual emblemlor soxsiyyat vo
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